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23. GENC ILETiSIMCILER YARISMASI

23. Genc iletisimciler Yarismasi, tiniversitelerin iletisim fakiiltelerinde
lisans 6grenimi gdren dgrencilerine aciktir. Ogrenciler yarismaya
yalniz 2010 - 2011 6grenim yilinda yapmis olduklari ¢calismalarla
katilabilirler.

A

Her dal icin Birincilik Oduilii 1000 TL dir. Reklam Kampanyasi Biiytik Oduilii 1500 TL dir.
Odiil kazanan égrencilerin fakiilte dekanliklarina ayrica berat verilir. Odiil kazanan tiim
ogrenciler ise basarilarini simgeleyen 6dil heykeli ile 6dullendirilirler.

Odiil kazanan yapitlarin yayin hakki Aydin Dogan Vakfi'na aittir. Bu yapitlar Vakfin da
icinde bulundugu topluluga ait kuruluslarda da kullanilabilir ya da yayimlanabilir.

Aydin Dogan Vakfi tim projeleri basili veya elektronik ortamda kamuoyu ile
paylasabilir.

KATILIM KOSULLARI

Yarismaya katilan 6grenciler, yarisma katilim formlarini eksiksiz doldurmalidirlar.

=

Tum basvurulara 6zgecmis, 2 adet fotograf ve okul kimliginin fotokopisi
eklenmelidir. Ayrica her proje icin ilgili katihm formu (form 1) ve proje basvuru
tutanagdi (form 2) projeyle gonderilmelidir.

Ogrencinin yarismaya katildigi dal ve alt dallari da basvuru formunda mutlaka
belirtmesi gerekmektedir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
Toplu calismalarla da 6diile aday olunabilir. Toplu ¢calismalara izin verilen dallarda,
ogrenci sayisi en fazla 4 olabilir. Bu durumda calismayi yapanlar ortak aday sayilirlar.

Form 1 tim bu katilimcilar tarafindan doldurulmalidir.

Yarismaya gonderilen tim formlarin ( Form1 ve Form2) ilgili bélim baskanligi ve
dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Yarismaya gonderilen calismalar iade edilmez.

Yarismaya ulusal medya icin hazirlanan ¢alismalar kabul edilmeyecektir.
Kazananlara 6dilleri, toren glni kimlik karsihdi teslim edilir. Teslim alinmayan édllerden Vakif sorumlu degildir.

Katilim kosullarina ve 6zel kurallara uymayan calismalar degerlendirilmeye alinmayacaktir.
Yarisma icin son basvuru tarihi 8 Temmuz 2011 Cuma aksami saat 17:00 ‘dir.

Katihm kosullari ve formlar www.aydindoganvakfi.org.tr adresinden elde edilebilir.




. YAZILI A
Ogrencilerin, fakiiltelerinin egitim amaciyla o yil yayimladigi uygulama E

gazete ve dergileri ile diger medya organlarinda yayinlanan calismalarina
asagidaki dallarda odiil verilecektir:

1) Haber

2) Roportaj

3) Arastirma - inceleme

4) Fotograf (spor fotograflari da bu kategoride degerlendirilecektir)
5) Magazin Haberciligi

6) Spor haberi

7) Gazete mizanpaiji

8) Dergi mizanpaji

OZEL KURALLAR

a) Seciciler Kurulu’na sunulmak iizere yarismaya katilan dalla ilgili aday ¢alisma, gazete sayfasindan kesilerek

A3 ya da A4 kartona yapistinilmali, kartonun sag list kosesine gazetenin adi, sayfa numarasi, ¢calisma adi ve
ogrencilerin isimleri eksiksiz olarak yazilmalidir.

b) Sekiz alt dal icin hazirlanan 13’ser takim halindeki bu dosyalarin en iistiinde o béliimii ilgilendiren yazinin adi,
gazete sayisi ve sayfasi, yazi sahibi ya da sahiplerinin isimleri blok olarak yazilarak konulacaktir.

¢) Fotograf dalinda aday gosterilen yapitlarin, basvuruyla birlikte 3 “er adet olarak fotograf kartina basilmis sekilde
goénderilmesi gerekmektedir.

d)Yarismaya katilan biitiin ¢calismalarin, 300 dpi olarak hazirlanmis 3 adet CD kopyasinin da bagvuruyla birlikte
génderilmesi gerekmektedir. Hazirlanan tiim CD’lerin lizerinde yarismaya girilen dal ve kategorisi, calismanin adi,
ogrenci/ogrencilerin adi-soyadi, fakiilte ve béliim adi eksiksiz olarak yazilmalidir.

JURI DEGERLENDIRME KRITERLERI

Yazil dalda, bireysel calismalarla yarismaya katilan adaylar tercih nedenidir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
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Il. GORSEL

Egitim amaci ile 6grencilerin o yil icerisinde fakultelerinin stlidyolarinda
gerceklestirilmis yapitlarina asagidaki dallarda 6diil verilecektir:

1) Televizyon Haberi
Haberciligin alti temel sorusuna yanit vermeli, “haber” dederi tasiyan goriintiler icermeli, kurguda dogal ses-dis ses
dengesi iyi kurulmaldir. (En fazla 3 dakika)

2) Belgesel
Farkli kaynaklardan yaralanarak yeni bilgiler ortaya ¢ikarmali, belgelere ve/veya taniklara dayanmalidir. Akici bir
anlatim ve yenilik¢i yaklasimlar icermelidir. (En az 20, en fazla 50 dakika)

3) Kisa film

En fazla 15 dakika olmalidir. Orijinal bir senaryoya dayanmalidir. Tek bir konsept islenmelidir. Konsepti tasiyan bir
hikaye olmalidir. Hikayede 6nemli olan, karakter gelisiminden ziyade bir fikri en carpici ve algilanabilecek sekilde
aktarmaktir. Gorlintu ve kurgu basta gelen anlatim 6geleridir. Video, animasyon ve/veya baska serbest bir teknik
kullanarak hazirlanmalidir. Grafik ve animasyon kullanilabilir.

4) Televizyon jenerigi
Bir televizyon yapiminin jenerigi olabilecek nitelikte olmalidir. Video, grafik, animasyon, serbest teknikleri ya da
bunlardan birkaci kullanilarak hazirlanmalidir. (En az 30 saniye, en fazla 1 dakika)

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilacak yapitlar 3 kopya halinde hazirlanmali ve DVD olarak gonderilmelidir.
Seciciler Kuruluna sunulmak tizere gonderilen DVD'lerin lizerindeki etiketlerde;

a) Yarismaya girilen dal,

b) Yapitin adi,

c) Siiresi,

d) Yonetmen, Yapimci, Kameraman ve Senaristin isimleri,

e) Universite, fakiilte ve béliim adinin belirtilmesi gerekmektedir.

JURi DEGERLENDIRME KRITERLERI

Metin, Tirk¢e'nin kullanimi ve yazim teknigi, gortintd, kurgu, ses ve mizik kullanimi, seslendirme.

Daha 6nce ele alinmamis bir konuya yenilikgi bir yaklasim getirmek ayirici 6zellik olarak gorilmektedir. Bu
kategoride yonetmen, yapimci, kameraman ve senarist 6dllendirilir. Ayni kisi birden fazla gorev Ustlenebilir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.




1. iSITSEL

Egitim amaci ile 6grencilerin o yil icerisinde fakiiltelerinin stiidyolarinda
gerceklestirilmis yapitlarina asagidaki dallarda 6diil verilecektir:

1) Haber Programi
Haber, belgesel, kiiltiir-sanat, toplumsal, egitim, bilim ve teknik vb. s6zel ve sosyal icerikli programlar.

2) Miizik programi
Muzik, agiklamal muzik, mizik adami biyografileri vb. muzik icerikli programlar.

3) Sov programi
Eglence amach sov programlari.

OZEL KURALLAR

Biitiin calismalar 5 kopya halinde hazirlanmali ve CD olarak génderilmelidir. isitsel dalda sadece yapimci aday
olabilir. Seciciler Kuruluna sunulmak tizere génderilen CD’lerin Uizerinde;

a) Yarismaya girilen dal,

b) Yapitin adi,

c) Siiresi,

d) Yapimcinin adi-soyadi,

e) Fakiilte ve béliim adinin belirtilmesi gerekmektedir.

Ayrica eger metni yapimci disinda birileri seslendirmisse ya da teknik yapimci baskasiysa, onlar da mutlaka
belirtiimelidir.

JURI DEGERLENDIRME KRITERLERI
Metin, Tirk¢e'nin kullanimi, imla, konuya hakimiyet, derleme, seslendirme, zaman kullanimi, kurgu, muzik, efekt,
ses kalitesi, icerik, amac, toplumsal katki, hedef kitle, 6zgtinliik, yaraticilik.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
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IV. REKLAM

Ogrenciler herhangi bir iiriin ya da hizmet icin yazili basinda yayimlanacak sekilde
hazirlayacaklari reklam calismalariyla yarismaya katilabileceklerdir. ‘
Ogrencilerden 6zgiin, yaratici, strateji, baslik ve metnin uyumlu oldugu bir

reklam ¢calismasi beklenmektedir. Asagidaki dallarda 6diil verilecektir:

1) Reklam filmi senaryosu

En iyi reklam filmi senaryosu dali icin, sadece senaryo metni gonderilebilecegi gibi storyboard da génderilebilir.
Reklam filminin fakulte stliidyolarinda hazirlanmis sekli de génderilebilir.

2) Basin reklami (gazete, dergi)

Yarismaya katilacak 6grencilerin gazete ve dergi reklamlarini, yayimlandiklari mecradan keserek veya inkjet cikis
olarak, uygun ebatlardaki siyah renkli bir fon kartona yapistiriimis olarak teslim etmeleri gerekir. Ayrica ¢calismalarin,
300 dpi olarak hazirlanmis 3 adet CD kopyasinin da basvuruyla birlikte génderilmesi gerekmektedir.

3) Radyo reklam metni

En iyi radyo reklami dali icin sadece radyo reklami metni gonderilecegi gibi radyo reklaminin fakiilte stiidyolarinda
hazirlanmis sekli de gonderilebilir.

4) internet reklami

En iyi internet reklam dali i¢in hazirlanan internet reklami banner ¢alismalari herhangi bir browserda gorilebilecek
sekilde bir CD’ye kaydedilecektir. Banner’larin yayimlandigi sitenin adresi de belirtiimelidir.

5) Acik hava reklami

Ogrenciler bir (irtin ya da hizmet icin tasarladiklari billboard, afis, dénkart, reklam calismalariyla bu dalda
katilabilirler. Acikhava reklami CD’ye bire bir ve ayrica maksimum 200 KB jpg formatinda yiiklenmis olarak teslim
edilir. *(Diapozitif olarak da génderebilirler.)

6) Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii

Reklam Kampanyasi Bilyiik Odiilti i¢in brief dogrultusunda gelistirilmis yaratici fikir ve bundan dogan reklam
kampanyasinin stratejik planlama stirecinden gecerek, degisik mecralara uygulanmasi icin olusturulmus buitiinsel
iletisim planlari kabul edilecektir. Bu 6diile basvuran kampanyalar medya planlama asamasini da icermelidir.
Kampanyalarda TV, basin, radyo, acik hava, internet uygulamalarindan en az G¢liniin bulunmasi zorunludur.
iletisim planinin stratejik planlama siireclerine uygun bir bicimde gelistirilmesi, briefe uygun olmasi ve coklu
mecra kullanilmasi beklenmektedir. En iyi reklam kampanyasi dali igin calismalar CD ya da kitapcik seklinde

teslim edilecektir. (Calismanin kitapcik seklinde teslim edilmesi durumunda CD kopyasinin da gonderilmesi
gerekmektedir.). Entegre iletisim kampanyalari bu kapsam disindadir. Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii'ne
basvuran ¢calismalarin herhangi bir béliimiiyle diger Reklam alt dallarina basvurulamaz.

Reklam kampanyasi biiyik 6duli yalniz bir projeye verilir.

Yarismaya katilacak égrencilerin reklam ¢calismalarinin bir 6zetini yarisma dosyalarina eklemeleri gerekir.
Yarisma ézetinde su bilgiler yer almalidir:

Marka veya liriiniin tanimi.

Kampanya ad..

Secilen medya ve neden secildigi.

Reklamin amaci, faaliyet alani ve hedef kitle.

Reklamin gerceklestigi sosyoekonomik ve politik cevre.

OZEL KURALLAR

1)Yarisma dosyasinda 6grencilere verilen brief mutlaka yer alacaktir. Briefi bulunmayan calismalar degerlendirmeye
alinmayacaktir.

2)Tum calismalar 9 kopya olarak hazirlanmali ve dosyalanarak génderilmelidir.

3) Yarismaya her fakilteden her alt dalda en fazla 3 proje / calisma aday gosterilebilir.

4) Reklam filmi senaryosu ve Radyo reklam metni alt dallarinda calismalarin fakdlte stiidyolarinda hazirlanmis
seklinin gonderilmesi durumunda ¢alismanin yazili hali (metin ya da storyboard) de basvuruyla birlikte
gonderilmelidir.

5) Hazirlanan tiim CD'lerin izerinde yarismaya girilen dal ve kategorisi, calismanin adi, 6§renci/6grencilerin
adi-soyadi, fakilte ve bolim adi eksiksiz olarak yazilmalidir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.




V. INTERNET YAYINCILIGI

Ogrencileri, teknolojiye ve internet yayinciligi konusuna 6zendirmek ve
tesvik etmek amaciyla asagidaki dallarda odiil verilecektir:

1) internet Sitesi
Herhangi bir konuya veya hizmete odaklanmis site ile aday olunabilir. Site ¢alisir durumda olmalidir.
Sik glincellenen enformasyona odakli siteler (haber siteleri) bu kategoriye dahil degildir.

2) Blog

internet tizerinde cesitli blog platformlarini kullanarak yapilmis kisisel ya da tematik bloglar aday gésterilebilir.
Blogun, son basvuru tarihinden en az 3 ay 6nce yayina acilmis olmasi gerekmektedir.

Sik glincellenen bir blog olmasi, zengin ve 6zgiin igerik kullanimi 6nemlidir. Fotograf ve miiltimedya 6geleri gibi
farkli formatta iceriklere yer verilmelidir.

3) Sosyal Medya Projesi

Sosyal medya site ve araglarini en iyi sekilde kullanarak kitle kazanmayi hedefleyen, yapilmis veya planlanan
projelerin raporlari ya da planlari ile aday olunabilir.

Aday olunan projeye 6zel bir WEB sitesinin ya acilmis olmasi ya da proje planinda bu sitenin 6zelliklerinin agikca
tanimlanmis olmasi gerekir. Projenin, bir amacinin olmasi ve bu amacg ¢ercevesinde Facebook, Twitter, YouTube,
FriendFeed ve benzeri sosyal medya platformlarinda kullaniimasi, bu sitelerde yapilan/yapilacak sosyal medya
iletisiminin projenin merkezi Web sitesine kullanici/iiye cekmeye yonelik olmasi dnemlidir.

Gerceklestirilmis projeler raporla, planlanmis projeler planla aday gosterilebilirler.

Sonuglarin proje sonuna kadar kendi WEB sitesinden duyurulmasi gerekmektedir.

4) internet Medya Sitesi

Fakdiltelere bagh 6grenci gruplar tarafindan hazirlanan haber ya da tematik medya siteleri ile aday olunabilir.
Haber, sosyal paylasim, video ve cesitli konulara 6zel her tiirli enformasyona odakli ve sik glincellenen siteler
dederlendirmeye alinacaktir.

Bu dalin birincileri Hiirriyet internet Grubu’nda 1 ay staj hakki ve www.hurriyet.com.tr’den kazanan sitenin
tanitimi icin 10.000 TL degerinde reklam kullanma hakki kazanacaklardir.

OZEL KURALLAR

1)internet sitesinin adresi ve linki, bitiin formlarda ve proje 6zetinde ulasilabilmeyi saglayabilecek sekilde tam
olarak yazilmalidir. Bagvuru tarihinden itibaren yarismanin bitimine kadar gegen sire icinde site mutlaka yayinda
olmalidir. Yayindan kalkan sitelerin degerlendirmesi yapilamayacagindan, basvuru yarisma disinda kalacaktir.
2)Hazirlanan sitelerin 6grencilerin bireysel cabalari ile yapilmasi gerekmektedir.

JURI DEGERLENDIRME KRITERLERI
icerik, yapi ve navigasyon (icerik organizasyonu), yiikklenme hizi, gérsellik, fonksiyonellik, kullaniciyla etkilesim
ozellikleri(interaktivite), platforma uyumlulugu, kullanim kolaylidi, grafik tasarimi, giincellenme sikhgu.

Bir 6drenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
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VI. HALKLA ILISKILER

Ogrenciler yarismaya bu dalda asagidaki kategorilerde katilabileceklerdir:

1) Kurumsal iletisim Projesi
Kurumsal halkla iligkiler, kurumun mevcut ve potansiyel hedef kitlelerle iliskilerini diizenleyerek, bu kitlelerin
kuruma karsi olan bilgisizliklerini bilgiye, ilgisizliklerini ilgiye ve de sempatilerini kurumsal kimlige donustirme
cabalarini ifade eder.

Yarismaya, Kurumsal Halkla iliskiler kategorisinde katilacak égrencilerden temsil ettikleri kurum ya da kurulus icin
kurumsal iletisim ve etkinlik projesi gelistirmeleri beklenmektedir.

2) Uriin / Hizmet Tanitim Projesi

Reklam, halkla iliskiler, satis gelistirme, tutundurma karmasi, dogrudan pazarlama gibi iletisim yontemlerinin
birbiriyle uyumlu, bir esgtidiim icinde marka ve pazarlama karmasinin diger unsurlariyla birlestiriimesini

kapsar. Buna gore, bir marka ya da hizmetin pazarlama hedeflerine ulasmasi icin iletisim plani diisiintilmelidir.
Ogrencilerden tiim iletisim yéntemlerinin uyumlu ve esgiidiimlii olarak uygulandigi ve ézellikle halkla iliskiler ve
pazarlama arasinda sinerji yaratilarak olusturulan bir proje beklenmektedir.

3) Sosyal Sorumluluk Projesi

Toplumdan aldigini topluma verme anlayisiyla, kurum hakkinda hayirsever algisi yaratarak ve kurumun sadece kar
amaci gutmedigini gosterme adina yapilan, ticari karsiligi olmayan iletisim etkinliklerini ifade eder.

Bu baglamda 6grencilerden beklenen, kurum ve marka hedeflerine uygun ve topluma katki saglayacak bir
Toplumsal Sorumluluk Projesi gelistirmeleridir.

OZEL KURALLAR

PROJE OZETi

Her proje icin amag, arastirma, planlama uygulama ve degerlendirme stireclerini kapsayan bir proje 6zeti
hazirlanmalidir.

Proje 6zeti, times new roman karakteriyle 12 punto 6l¢lisiinde yazilacak ve bir A4 sayfasini ge¢meyecektir. Segici
Kurul, 6n degerlendirmeyi, yalnizca proje 0zetleri Gzerinden yapacaktir.

BASVURU FORMATI

1) Proje dosyasinin lizerinde yarismaya girilen dal ve kategorisi, calismanin adi, 6grenci/6grencilerin adi-soyad,,
fakilte ve bolim adi yazilmalidir.

2) Projelerin, hangi kategoriye girmesi gerektigi konusunda, yukaridaki maddeler mutlaka dikkate alinmalidir.
Yanlhs kategorilere yapilan basvurularin degerlendirmesinde jiiri yetkilidir.

3) Ogrenciye danisman olan égretim Uyesinin projeyle ilgili bir sayfayi gecmeyen yorumu dosyaya eklenmelidir.

BASVURU KOSULLARI - PROJE DOSYASI

Projeler 50 sayfayl gegmeyecektir. Bir dosya icine yerlestirilmelidir.

Dosya, 9 kopya olmalidir.

Ayni dosya 3 adet CD olarak da génderilmelidir. CD'de ayrica, projenin Powerpoint ve Pdf sunumlari da yer
almalidir.

Hazirlanan tim CD’lerin Gzerinde yarismaya girilen dal ve kategorisi, calismanin adi, 6grenci/6grencilerin
adi-soyadi, fakulte ve bolim adi eksiksiz olarak yazilmalhdir.

Basvuru kategorilerinin 6grenciler tarafindan ¢ok iyi incelenmesi ve dogru kategoriye dogru proje ile katihm
saglanmasi, ayni sekilde 6gretim Uyelerinin de bu katilimi onaylamalari 6nem tasimaktadir.

Projeler genel proje unsurlari dikkate alinarak uygulanmalidir.

Juri Gyeleri, eksik hazirlanan, yonetmelige bagli kalinmadan hazirlanan, yanlis kategorilerde yer alan projeleri
degerlendirme disinda birakma yetkisine sahiptir.

Bir 6drenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.




HALKLA iLiSKILER JURiSi DEGERLENDIRME KRITERLERI

1) Genel Kriterler
- Sunus teknigi
Sunumda kullanilan materyaller, araglardaki zenginlik.
Yararlanilan kaynaklarla ilgili referans gosterilmesi.
Kullanilan dil. (projede kullanilan basin daveti, basin bilteni vb. metinlerde kullanilan dil)
Raporlama teknigi.
- Yaraticihik
Cozum olarak gelistirilen uygulamalardaki yaraticilik.
Etkili ve gUgli olmasi.
Yeni ve 6zgilin olmasi.
Farkhhk.
- Etik kurallara uygunluk
Yerel, ulusal ve evrensel kiltiir ve degerlere uygunluk.
is ahlakina uygunluk.
Meslek ilkelerine uygunluk.
- Tutarhihk
Proje asamalari arasindaki uyum. (amag, plan, strateji ile taktikler ve sonug arasindaki uyum)
Ekip Uyeleri arasindaki uyum ve esgtidiim.
Gorev paylasimi ve fonksiyonel is bolima.

2) Arastirma

Sorun ya da firsatin tanimlanmasi.

SWOQT, rekabet ve risk analizi.

Alan arastirmasi yapilmasi.

Kurum kimligi analizi ve degerlendirilmesi.
Yetkin bir literatlr taramasi yapilmasi.
Verilerin analizi.

Kullanilan arastirma teknikleri.

Mevcut durumun tespiti.

3) Planlama

Arastirma sonunda ihtiyaca yonelik amaclarin belirlenmesi.

Kisa vadeli hedeflerin uzun vadeli amaclarin tanimlanmasi.

Kurumun konumlandirilmasi.

Verilmek istenen mesaj ve yaratilmak istenen alginin agiklanmasi.
Mesajlarin medyaya tasinmasi icin araclar yaratilmasi.

Mesajin hedef kitleyle uyumu.

Sorun i¢in ¢oziimler gelistirilmesi, yaratici uygulamalarin belirtilmesi.
Strateji ve taktiklerin belirlenmesi.

Proje potansiyeli. (Uygulanabilirlik-stirdirilebilirlik-kurumun itibarina katkisi)
Kurum ici ve disinda kullanilmasi icin iletisim kanallarinin secilmesi.
Hedef kitle analizi.

Calisma takviminin ve bitcenin olusturulmasi.

4) Uygulama

Uygulama plani.

Stratejik iletisim plani hazirlanmasi.

Stratejiye uygun taktiklerin hayata gecirilmesi.

Zaman tablosu hazirlanmasi.

Yaratici uygulamalarin belirtilmesi.

Event plani gelistirilmesi.

Mesajlarin dogru bicimde hedef kitleye gére formiile edilmesi.
Bltce planina uyulmasi.

5) Degerlendirme-Olciimleme AYDIN
Bir degerlendirme ve 6lclimleme plani hazirlanmasi. =
Hedef kitledeki alginin tespiti. DOGAN
Degerlendirme arac ve tekniklerinin belirlenmesi. Dogan VAK F I
Medya yansimalarinin degerlendirilmesi.
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23. GENC ILETISIMCILER AYDIN

DOGAN
YARISMAS| N4 bocal
2010 -2011 KATILIM FORMU 1

PROJE ADI:

ADI:

SOYADI :

4.5x6cm.
orijinal 2 adet
fotografinizin
UNIVERSITE : birini buraya
yapistiriniz.

T.C KIMLIK NUMARASI :

FAKULTE :

BOLUM :

SINIF :

ADRES (EV):

TELEFON (EV) : TELEFON (CEP) :

E-MAIL :

DOGUM YERI VE YILI :

OGRENIM DURUMUNUZ (2011 TEMMUZ iTiBARIYLE) :

KATILDIGINIZ DAL :

KATILDIGINIZ ALT DAL :

KATILMA KOSULLARINI OKUDUM. Tarih: .......... Y /2011 iMZA

YUKARIDA BILGILERI YER ALAN FAKULTEMIZIN OGRENCISIDIR.

FAKULTE / UNIVERSITE IMZA / KASE

Katilim kosullari ve formlar www.aydindoganvakfi.org.tr adresinden elde edilebilir.



Katihm kosullari ve formlar www.aydindoganvakfi.org.tr adresinden elde edilebilir.

AYDIN 23. GENC ILETISIMCILER

DOGAN

el VAKFI YARI$MASI
2010-2011 KATILIM FORMU 2

Bu tutanagdin, her proje icin gonderilmesi gerekmektedir.
Basvuru tutanagi olmayan projeler, degerlendirmeye alinmayacaktir.

PROJENIN ADI :

KATILDIGI DAL :

KATILDIGI ALT DAL :

PROJEYi HAZIRLAYAN OGRENCILER

ADI / SOYADI UNIVERSITE FAKULTE BOLUM IMZA

Yukarida verilen bilgiler dogrudur ve adi yazili olan proje, faklltemiz 6grencileri tarafindan 2010- 2011 6grenim yilinda

yapilmistir.

FAKULTE / UNIVERSITE

Tarih: .......... Y /2011 IMZA VE KASE

Katihm kosullari ve formlar www.aydindoganvakfi.org.tr adresinden elde edilebilir.



